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Qual foi o impacto das Novas Mídias nas 
empresas de Mídia Tradicional? 

Quais estratégias as empresas de mídia 
tradicional estão adotando para sobreviver? 

Quais são os principais mercados e negócios 
que surgiram com a evolução da Internet? 

Quais foram as bases tecnológicas que 
viabilizaram o boom das mídias online? 

O que esperar para os próximos anos? Como o 
mercado brasileiro está evoluindo neste sentido? 



Resumo - encerramento
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Resolução

‣ Frame size = dimensão em pixels de um frame



Resolução - 4K & 8K





Cadeia de produção
‣ Infra básica: 

‣ Usuários utilizam um player para assistir o conteúdo 
‣ O conteúdo é requisitado pelo player e distribuído pelo 

server 
‣ Os encoders geram o conteúdo que está hospedado 

no server e/ou que é transmitido ao vivo



Streaming v.s. Download





fonte: http://goo.gl/jtTPI

http://goo.gl/jtTPI






Fonte: html5test.com, maio/2013



Fonte: wikipedia, maio/2013
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Distribuição: TV vs. Internet

Unicast

Multicast

peer-2-peer



A comunicação também evoluiu



Geolocation apps podem ser classificadas em nichos

Gaming Deals
Communication & 

Community



• Fitas VHS / Betamax
• Legalmente permitido por um processo 

entre Universal Studios vs Sony

Time Shifting









Social Networks
Conceito tão antigo quanto as redes de 
computadores: 

• 1978: BBS (Bulletin Board System) 
• 1980: Usenet 
• 1985: The WELL 
• 1986: Listserv / Compuserve 
• 1994: theGlobe.com 
• 1998-até hoje: Redes de IRC
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